
Googleキーワードプランナーで
クリック単価を調べる方法



リスティング広告以外のディスプレイ広告や各種SNS広告などのクリック単価相場が知りたい場合は、

配信実績のクリック単価を参考にします。自社に実績がない場合は弊社へお問い合わせください！

無料でお見積り・ご相談を承っております。

弊社のお問い合わせフォーム

Googleリスティング広告のクリック単価の調べ方を理解できます。

概要

Googleキーワードプランナーから推定する１

配信実績からクリック単価を推定する２

この資料でできること

クリック単価の調べ方

Googleが提供している無料ツールのキーワードプランナーを利用して、クリック単価を調べます。

ここで注意すべきは、予測できるのは“リスティング広告”のクリック単価であるということです。

ディスプレイやYouTubeなど他の配信形式には対応しておりません。

※本資料では①のみ解説します

https://primenumbers.co.jp/contact/


本資料ではGoogleが提供している無料ツールである“キーワードプランナー”を利用して、クリック単価を調べます。

まずはGoogleキーワードプランナーへアクセスしましょう。

概要

準備すること

キーワードプランナー

▼Googleキーワードプランナーのリンク先
Googlehttps://ads.google.com/intl/ja_jp/home/tools/keyword-planner/

注意点

※Google公式サイトからキーワードプランナーの利用を開始できます

キーワードプランナーで算出される予測値はマッチタイプ
「完全一致」の統計情報です。「インテントマッチ」や
「フレーズ一致」の数値は算出できません。

キーワードプランナーで予測できるのは”リスティング広告”の
クリック単価です。ディスプレイやYouTubeなど他の配信形式
には対応しておりません。



今回解説するキーワードのクリック単価の調べ方は以下の２つです

特定のキーワードのクリック単価を調べる方法A

業界別のクリック単価を調べる方法B



特定のキーワードのクリック単価を調べる方法A



手順①：Google広告管理画面でキーワードプランナーを開く

1

2

3

※右側の「検索のボリュームと予測のデータを確認する」をクリック



手順②：クリック単価を調べたいキーワードを入力する
※ここでは「検索広告」というキーワードを入力します

キーワードを入力



手順③：左上の「予測」をクリックする



手順④：画面上部に想定している配信プランを入力する

配信地域 言語 配信ネットワーク 配信期間



手順⑤：画面中央で「1日の平均予算」をクリックし、想定する1日の予算を入力する

※キーワードの平均クリック単価が算出されます

‐ここまでで作業は終了です‐

※金額をクリックすると、数値を変更できます



業界別のクリック単価を調べる方法B



手順①：Google広告管理画面でキーワードプランナーを開く

1

2

3

※左側の「新しいキーワードを見つける」をクリック



手順②：調べたい業界の主要なキーワードを入力
※ここではフィットネス業界を想定して「ジム」「パーソナルジム」「フィットネスジム」「ダイエット」というキーワードを入力します

1

2

3

※広告配信を想定している「言語」、「地域」を選択します



手順③：調べたい業界のキーワードが表示される

※類似キーワードを追加で提案してくれる

※入力したキーワードから類似キーワードが拡張して表示される

※入力したキーワードの情報が表示される



手順④：調べたい業界のキーワードのクリック単価を確認する

‐ここまでで作業は終了です‐

指標 内容

月間平均検索ボリューム
指定した月単位の期間や地域、検索ネットワークで、対象のキーワードとその類似パターンが検索された平均回数を指します。この
情報を基に、設定したキーワードの検索回数が 1 年間のどの時期に多くなるかを分析できます。

競合性
特定のキーワードに対する広告プレースメントの競合状況が表示されます。競合性のレベル（低、中、高）は、各キーワードに入札
している広告主の数と Google の全キーワードに入札している広告主の数を相対的に比較して決定されます。十分なデータがない場
合は、ダッシュ（-）が表示されます。

ページ上部に掲載された
広告の入札単価（低額帯）

過去に対象のキーワードでページ上部に広告を表示した広告主様の単価実績の中で、低い範囲の単価が示されます。お客様が指定し
た地域と検索ネットワークの設定に基づいたデータが表示されます。キーワードの平均クリック単価は状況によって変動します。

ページ上部に掲載された
広告の入札単価（高額帯）

過去に対象のキーワードでページ上部に広告を表示した広告主様の単価実績の中で、高い範囲の単価が示されます。お客様が指定し
た地域と検索ネットワークの設定に基づいたデータが表示されます。キーワードの平均クリック単価は状況によって変動します。

※キーワード「ジム」の場合、クリック単価は「¥125～¥421」です。平均クリック単価の目安は（定額帯）と（高額帯）の平均値で算出するとよいでしょう。



会社概要
弊社はリスティング広告やSNS広告などWeb広告の運用コンサルティング業務と、LP・コーポレートサイトなどのWebサイト制作サービスを提供します。

ｚ

社名 プライムナンバーズ株式会社
PRIME NUMBERS

所在地 〒163-1107 
東京都新宿区西新宿6丁目22-1 新宿スクエアタワー7階

電話番号 03‐6276‐0568

資本金 5,000,000円

代表者 小林大輔

設立 2012年10月3日

ｚ

無料相談はこちら

https://primenumbers.co.jp/

広告運用サービスのご案内資料はこちら

https://primenumbers.co.jp/download/primenumbers-service/

Web制作サービスのご案内資料はこちら
https://primenumbers.co.jp/download/web-pro-service/
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https://primenumbers.co.jp/contact/
https://primenumbers.co.jp/download/primenumbers-service/?post_id=13692
https://primenumbers.co.jp/download/web-pro-service/?post_id=15603
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